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) Stworzenie serwisu internetowego ktory z jednej strony
bedzie wspomagata planowanie podrézy, z drugiej strony
bedzie statym towarzyszem podrézy.

J Umozliwienie podréznikom dzielenie sie wiedzg
praktyczng na temat wjazddw, wycieczek, wypraw.

] Stworzenie serwisu internetowego zarabiajacego na
swoje utrzymanie.



Notatnik skladajacy sie z wielu tras
Gtowny element serwisu, pozwoli uzytkownikowi na zaplanowanie trasy wyjazdu. Trasa opisana w notatniku
bedzie tworzy¢ mini przewodnik, z ktérego mozna skorzysta¢ niezaleznie od miejsca pobytu (dostep przez
internet, w przysztosci wersja na telefon komérkowy).

Trasy uzytkownikéw beda tworzyé giéwna zawartos¢ serwisu
Kazdy z uzytkownikdw serwisu moze przegladac trasy innych. Moze tez wydrukowa¢ wybrana trase (o ile
bedzie ona publiczna, a domysinie tak). Tym samym otrzyma papierowa wersje personalizowanego
przewodnika turystycznego.

Interakcje pomiedzy uzytkownikami
Uzytkownicy bedg mogli wybrane trasy dodawac do ,ulubionych”, a swoje opinie na ich temat wyrazaé
poprzez komentarze i oceny do tras. Bedga mogli tez tworzyé wspdlne trasy (wspoine planowanie wyjazdu -
praca grupowa nad wybrang trasg). Dodatkowo dyskusje na forum.

Tresci turystyczne
Kontent turystyczny wprowadzany przez redakcje serwisu oraz tworzony przez agregacje tresci pochodzacych
z notatnikdéw uzytkownikow (katalog panstw — lista tras w podziale na panstwa, pomyst na wyjazd — ranking
najlepiej ocenionych tras).

Narzedzia dostepne on-line
Wyszukiwarka hoteli, wyszukiwarka ofert turystycznych (wyprawy), bezpieczne pliki (skan wizy itp.), travelblog
(trasa z rozszerzonym opisem w formie bloga).



Uzytkownikami serwisu moga byc¢
wszyscy internauci poszukujacy informacji na
temat samodzielnego podrézowania

Serwis skierowany bedzie do

U podréznikdw organizujgcy wyjazdy ,na wiasng reke”
O amatoréw niekonwencjonalnych wyjazdéw — wypraw
Szacunkowy wzrost liczby uzytkownikow
serwisu travelplaner
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Zrédto: dane do wykreséw i szacunkéw pochodza z badania Gemius Megapanel PBI za okres I-1X.2006 dla serwiséw
Onet.pl/turystyka, Wirtualna Polska/turystyka, Interia.pl/turystyka, Gazeta.pl/turystyka, odyssei.pl, swiatpodrozy.pl, geozeta.pl

Z analizy ruchu na konkurencyjnych serwisach turystycznych mozna wnioskowac, ze tresci turystyczne (relacje i opisy wyjazdow) ciesza sie sporym

Google Trends dla hasta wakacje

Uzytkownicy (real users)
wybranych serwiséw turystycznych

2391 919 2 650 482
2 092 260
01.2006 03.2006 09.2006
, globtroter.pl

zainteresowaniem. Serwisy te odwiedza obecnie ponad 2,5 min internautéw miesiecznie. Widac¢ tez staty trend wzrostu odwiedzin — cho¢ jest on
uzalezniony od tradycyjnych okresow wyjazdéw (zimg mniejsze zainteresowanie, latem wieksze).




wyszukiwarka
forum, komentarze, potgczen, rezerwacja
planer Relacje i profil I noclegow blogi
. | . . .
_ Planowanie artykulyo | Budowanie |, Narzedzia Wsparcie w
Cechy serwisu podrézy podrozach 1 spotecznosci ! online czasie podrozy

Konkurenci

Przegladajac kategorie
turystyka w badaniu
MegapanelPBI/Gemius
mozna znalez¢ o wiele
wigcej serwiséw.
Skupmy sie jednak tylko
na tych, ktore oferujg
cos wiecej niz tylko
wyszukiwanie noclegéw,
wycieczek czy tez
sprawdzanie potgczen.

Dwa najwigksze z wielu
zagranicznych serwiséw,
nie sg jeszcze dostepne
w polskiej wersji
jezykowej.

Pozycja wobec
konkurenciji




Wprowadzenie ustug jakich nie oferuje zaden polski serwis turystyczno — podrézniczy:
notatnik - tavel planer potaczony z galerig zdje¢, internetowa map podrézy, bezpieczny dysk,
wyszukiwarka i porownywarka ofert wypraw turystycznych. Tego typu narzedzia internetowe sg
dostepne w r6znych serwisach, ale ich przeznaczenie jest czesto inne. Skupienie ich w jednym
serwisie pozwoli na wykorzystanie efektu synergii tych funkcjonalnosci w celu dostarczania
informacji i wartosci nie tylko dla oséb wybierajgcych sie w podr6z, ale rowniez dla tych ktére sg w
podrdzy.

Budowa serwisu w oparciu o tresci wprowadzane przez uzytkownikow zgodnie z (modnym!)
trendem Web 2.0. Tym samym serwis bedzie dostarczat informacji tworzony przez podréznikow
dla podréznikéw w otoczeniu ,chmury tagéow”. Uzytkownicy tworzacy wtasne trasy podrézy bedg
mogli dzieli¢ sie z innymi informacjami praktycznymi, czesto bardzo unikalnymi. Najlepsze
informacje moga stac sie trescig papierowego przewodnika — ksigzki generowanej przez
czytelnikow.

Niekonwencjonalne formy reklamy — agencje turystyczne tworzgc wtasne trasy moga
traktowac je jako forme reklamy.

Mozliwos¢ popularyzacji serwisu przez zaproponowanie narzedzi dla wypraw turystycznych
i wspétprace z nimi przy prowadzeniu sub-serwiséw wyprawowych (obstuga wyprawy w
intenecie).



Travelplaner
Serws bezptatny

Funkcjonalnosci

Mozliwos¢ planowania wyjazdéw i tworzenia indywidualnych lub grupowych tras
podrdzy.

= Dostep do informacji praktycznych na temat podrdzy udostepnionych przez
innych uzytkownikéw.

= Mozliwo$¢ oceniania, komentowania i dyskusji.

= Mozliwos$c¢ korzystania z narzedzi online — wyszukanie i rezerwacja hoteli,
wyszukanie propozycji wyjazdow.

Zrodta przychodow

» Reklama kontekstowa - nie koniecznie google adwords, raczej wykorzystanie
tras jako niestandardowej oferty reklamowej przez biura podrézy, hotele.

= Programy afiliacyjne - ksiegarnia, sklep ze sprzetem turystycznym, rezerwacja
hoteli.

» Dziatalno$¢ wydawnicza - wydanie przewodnika (lub serii przewodnikow)
zawierajgcego trasy wprowadzone przez uzytkownikow — chcemy zaptacic¢
najlepszym za ich prace




O budowa serwisu przez podrézujacych dla podrézujacych



